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RESUMO: O presente texto tem relagdo com
um projeto de pesquisa sob o Titulo “(Multi)
Letramentos e o0s Géneros Textuais e ou
Discursivos: contribuicbes para o ensino e
aprendizagem de linguas em tempos digitais”,
envolvendo géneros textuais do meio digital,
0 ensino de linguas e a presenca da
multimodalidade  enquanto recursos
disponiveis na cultural digital. O recorte que
realizamos para esta escrita envolve uma
propaganda vinculada em meio digital que
além da presenca da linguagem escrita
apresenta maltiplas semioses exigindo um
outro olhar para a leitura dos recursos
linguisticos, contextuais, imagéticos e
digitais. Assim, a finalidade deste artigo é
explorar aspectos da multimodalidade na
leitura de textos do meio digital. Sob o olhar
da visdo interacional da linguagem, os
fundamentos para as andlises do texto
vinculou se em Monte Mér (2017) , e nas
teorias dos na teoria da multimodalidade de
Kress e Van Leeuwen (2006[1996]),
Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020),
Marcuschi, (2004) que ensinam sobre 0s
géneros textuais e sua funcionalidade entre
outros. Trata-se, portanto, de um estudo
qualitativo-interpretativista pois analisamos e
interpretamos  enunciados, assim como
analisamos a ligagdo do conteldo e o verbo-
visual dos enunciados em textos multimodais.
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ABSTRACT: This text is related to a
research project entitled “(Multi) Literacies
and Textual and/or Discursive Genres:
contributions to language teaching and
learning in digital times”, involving textual
genres from the digital environment, language
teaching and the presence of multimodality as
resources available in the digital culture. The
cut we made for this writing involves
advertising linked in digital media that, in
addition to the presence of written language,
presents multiple semioses, demanding a
different look at the reading of linguistic,
contextual, imagery and digital resources.
Thus, the purpose of this article is to explore
aspects of multimodality in the reading of
texts in the digital environment. From the
perspective of the interactional view of
language, the foundations for the analysis of
the text were linked in Monte Mér (2017) ,
and in the theories of the multimodality theory
of Kress and Van Leeuwen (2006[1996]),
Kalantzis, Cope and Pinheiro (2020),
Marcuschi, (2004) that teach about textual
genres and their functionality, among others.
It is, therefore, a qualitative-interpretative
study as we analyze and interpret utterances
as well as analyze the link between the content
and the visual-verb of utterances in
multimodal texts.

Keywords: Multimodality. Construction of
meaning. Genres Textual advertisement.
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RESUMEN: Este texto se relaciona con un
proyecto de investigacion titulado “(Multi)
Alfabetizaciones y Géneros Textuales y/o
Discursivos: aportes a la ensefianza y
aprendizaje de lenguas en tiempos digitales”,
que involucra géneros textuales del entorno
digital, la ensefianza de lenguas y la presencia
de la multimodalidad como recursos
disponibles en la cultura digital. El corte que
realizamos para este escrito involucra
publicidad ligada en medios digitales que,
ademas de la presencia del lenguaje escrito,
presenta multiples semiosis, exigiendo una
mirada diferente a la lectura de los recursos
lingisticos, contextuales, imaginarios y
digitales. Asi, el propdsito de este articulo es
explorar aspectos de la multimodalidad en la
lectura de textos en el entorno digital. Desde
la perspectiva de la mirada interaccional del
lenguaje, los fundamentos para el andlisis del
texto se vincularon en Monte Mér (2017), y
en las teorias de la teoria de la multimodalidad
de Kress y Van Leeuwen (2006[1996]),
Kalantzis, Cope y Pinheiro (2020),
Marcuschi, (2004) que ensefian sobre los
géneros textuales y su funcionalidad, entre
otros. Se trata, por tanto, de un estudio
cualitativo-interpretativo ya que analizamos e
interpretamos  enunciados, asi  como
analizamos el vinculo entre el contenido y el

visual-verbo de enunciados en textos
multimodales.
Palabras clave: Multimodalidad.

Construccion  de Géneros

Anuncio textual.

significado.
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Introducéo

Este As inovagOes tecnologicas chegaram e a sociedade vivencia modos diferentes de lidar com a
escrita, com o pensamento, com a maneira de relacionar com as praticas de linguagem e com 0s suportes
tecnoldgicos. Igualmente, fomos instigados a conhecer novos recursos, tais como a imagem digital,
celulares com diferentes informagdes de maneira digital. Com as tecnologias presenciamos maior
integracdo entre linguagem verbal e ndo verbal em suportes de leitura.

O artigo que ora apresentamos esta relacionado com um projeto de Pesquisa que discute o ensino
de linguas e as tecnologias, a multimodalidade e os géneros textuais. Esta escrita, em particular apresenta
a analise realizada em um corpus de propaganda vinculada em meio digital que apresenta a linguagem
escrita entre outros recursos linguisticos, contextuais, imagéticos e digitais. Assim, a finalidade deste artigo
é explorar aspectos da multimodalidade na leitura de textos do meio digital.

Integrar a compreensao de texto, a leitura a producao textual tem sido uma pratica em sala de aula
na contemporaneidade dada os avangos dos usos das tecnologias e as praticas do multiletramentos.
Admitimos que os impactos da multiplicidade de linguagens nos géneros textuais tem sido relevante para
lidar com o ensino da lingua portuguesa e os efeitos que essa multiseimose tem causado nos diferentes
contextos.

O artigo retoma brevemente temas ligados as especificidades da sociedade digital, na sequéncia
discute acerca da Pedagogia dos multiletramentos e o ambiente digital no ensino de linguas e por fim
apresenta uma analise de propaganda e leitura do género multimodal andncio publicitario do meio digital.

Pressupostos tedricos

O processo de producdo de sentidos no decorrer da histéria apresenta movimentos diferentes no
modo de compreender a comunicacgéo e a socializagdo, o que podemos denominar de transigdes temporais
ao longo da historia. A obra “Letramento” de Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020), ao discutir acerca dos
Letramentos em uma escala humana trazem essas mudangas como globalizagcbes provocadas pela
sociedade e registram trés momentos distintos.

O primeiro momento, denominado de primeira globalizagdo reservaram para o surgimento das
primeiras linguas e ja anunciava modos diversos de representacdo multimodal com registros dos povos
indigenas com desenhos e rabiscos graficos. Assim, desde as primeiras linguas, aquelas utilizadas antes da
escrita, ja se falava na criagdo de simbolos abrindo caminhos para as representacdes das multiplas semioses

“como uma maneira sofisticadas, graficas e multimodais de representar significados” (KALANTZIS et al.,
2020, p. 40).
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O segundo momento atribuira a invengéo da escrita e o surgimento da imprensa, que de certo modo

impactaram os modos como os seres humanos se comunicavam. Em consequéncia “[...] a leitura e a escrita
alfabéticas se tornavam uma forma de registrar e ordenar o mundo [...]” (KALANTZIS et al., 2020, p. 44),
periodo do nacionalismo, e das culturas letradas como uma maneira de separar os modos de significacao.

E o terceiro momento, denominado de terceira geracdo qualificou pelo avanco das novas
tecnologias, e com 0 apogeu dos novos letramentos, a escrita perde seu status de privilégio em detrimento
do aparecimento de outros modos de comunicagdo como 0s orais, sonoros, gestuais e visuais. Foi nesse
contexto de mudancas, a partir do terceiro momento final do século XX, inicio do século XXI que os
impactos das tecnologias ocasionaram valorizacdo da multimodalidade e da pluralidade social, linguistica
e cultural.

Importante essa contextualizacdo para compreender a evolucdo da construcao de significados ao
longo da histéria humana na relacdo entre escrita e outros modos de construcdo de significados. Rojo e
Moura (2019), corrobora com principio da sociedade digital e os novos modos de leitura convocando para
uma maneira revigorada de abordar a linguagem. Amparados pelos ensinamentos do Grupo de Nova
Londres (1996), os estudiosos colocam em evidenciar a diversidade de préaticas e conhecimento com um
sentido novo de (multi/novos) letramentos, pois com 0s novos letramentos vivenciamos momentos que
“inauguram uma cultura do remix e da hibridagdo” (ROJO; MOURA 2019, p. 26).

E preciso estar atento para esse momento da hibridizacdo que vivenciamos com 0s avangos
tecnologicos e o uso da linguagem, bem como os reflexos dessa sociedade digital para a educacao
linguistica. Os textos estdo fortemente acompanhados de imagens (multiletramentos e ou multisemioses)
que rodeiam no meio social expondo o sujeito a compreender préticas da escrita digital e visual
diversificadas e tornado evidente a necessidade de outros conhecimentos e habilidades para a aprendizagem
da lingua.

A primeira utilizacdo do termo multiletramento veio a partir dos estudiosos australianos, americanos
e ingleses pela The New London Group (NLP) (2006 [2000/1996]) com a publicacgdo do artigo A Pedagogy
of Mutliliteracies: Designing Social Futures. Rojo faz referéncia ao termo multiliteracies em 1996 sob os
argumentos acerca das mudangas sociais e culturais e 0 modo que interagimos com as novas tecnologias
que afetavam a comunicacdo e as praticas escolares. -

Rojo e Moura (2012) tributam a favor do termo distinguindo dois tipos de multiplicidade, a
multiplicidade cultural e a multiplicidade semidtica dos textos. Concentrando para o cultural uma gama de
textos acima da relacdo culto/inculto, popular/erudito, dando lugar oferecendo espago para oS textos
hibridismo dos fronteiricos. E reunindo para os semioticos aqueles textos que trazem em sua composi¢ao,

tracos, imagens, cores, movimentos, entre outros modos. De acordo com os estudiosos 0s multiletramentos

p. 118

TENO, N. A. C.; BUENO, E. S. S. Analise dos recursos multimodais: explorando o género antncio publicitario. Open Minds International Journal. vol. 4, n.
1: p. 116-128, Jan, Fev, Mar, Abril/2023.



pautam-se em algumas caracteristicas fundamentais: “a) sdo interativos (colaborativos); b) fraturam e

transgridem as relagcfes de poder estabelecidas; e ¢) sao hibridos, fronteiricos, mesticos (de linguagens,
modos, midias e culturas)” (ROJO, 2012, p. 23).

E consensual entre os estudiosos que o fazer pedagogico precisa ser revisto de forma a tornar a
leitura um meio adequado em levar o individuo a ampliar seu préprio conhecimento e desempenhar seu
papel com mais consciéncia cidadd. Estudos e pesquisas tém sido realizados no sentido de procurar e
encontrar respostas para 0s processos responsaveis pela ampliacdo da leitura e pelo melhoramento de sua
eficécia no ensino.

As tecnologias vém influenciando os modos como as pessoas tém interagido com o mundo que as
rodeiam, pois, avancos tecnoldgicos vém tornando as formas de comunicacdo mais aceleradas e
multimodais, sendo que essas caracteristicas produzem efeitos nos textos, que se tornaram cada vez mais
multissemidticos, ou seja, formados, por sons, cores, simbolos, imagens e palavras que se integram na
construcgéo do sentido, pois como afirmam Barboza e Teno (2016).

A sociedade contemporanea, particularmente os professores e os alunos, estdo vivenciando, na
atualidade, momentos de muitas transformacfes sociais, e cada vez mais estdo expostos a suportes de
leituras, que envolvem escrita, imagens, cores, som, layout, imagens, e objetos 3D, decorrentes do
surgimento das tecnologias, da globaliza¢do e da comunicacdo da informacdo (BARBOZA; TENO, 2016,
n. p).

A partir do pensamento das autoras, € possivel afirmar que se a composi¢édo do texto mudou, a nossa
atitude de ler necessita também ser revista. O processo de leitura ndo pode mais ser pautado exclusivamente
nos fatores verbais, pois as mudangas ocorridas nos textos suscitaram a necessidade da pratica de novos
estudos acerca dos elementos multissemioticos que estdo estabelecendo a comunicacdo na sociedade atual.

Os avancos tecnologicos trouxeram transformacdes importantes para repensar os modos de
comunicacéo e a forma como lidamos com o processo de ensino aprendizagem de leitura e escrita, dando
destaque para a terceira geragcdo muito bem explicitada pelos estudiosos Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020).
Uma geracdo chamada de sociedade do conhecimento e dos dispositivos digitais aspectos fundantes para
compreender as exigéncias dos “letramentos multimodais que moldam quase todos os aspectos da produgéo
de bens ¢ servico atualmente” (KALANTZIS et al. 2020, p. 54).

As estudiosas Teno e Webber (2020), nessa mesma linha de raciocinio, considera o crescente
desenvolvimento tecnoldgico como o responsavel para as mudangas provocadas no comportamento social
do sujeito, bem como ao ensino de lingua portuguesa, no cotidiano das escolas. E imprescindivel que o

contexto de sala de aula enquanto instancia social comunicativa “pondere a multiplicidade de linguagem
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presentes nos meios comunicativos possibilitando um didlogo com as transformagdes sociais”( TENO,;

WEBBER, 2020, p. 28) para uma efetiva aprendizagem.

Um dos efeitos dessa expansdo da comunicacdo por meio dos avancos da tecnologia, sdo 0s
surgimentos dos novos modos de circulagdo dos textos. As novas configuragfes dos textos transcendem as
palavras, e as imagens que antes funcionavam como suporte do texto escrito, hoje assumem um papel
diferente, como novas formas de construcdo textual multimodal, ou seja, aquele que adiciona modos
semioticos na concepcao do texto e na producdo do sentido. Com a presenca dos recursos multimodais na
construcdo textual as producdes adquirem potencialidades e se materializam por elementos tanto verbais
como Vvisuais, o que torna o texto multimodal ou multisemidtico.

Nesse sentido, ganha notoriedade os estudos de Van Leeuwen (2011, p. 668), quando explica que o

3

termo Multimodalidade e hipertexto ganham importancia quando considerados ao “uso integrado de
diferentes recursos comunicativos, tais como a linguagem, imagem, sons e musica em textos multimodais
e eventos comunicativos”. Ademais, chamam atenc¢ao para o saber fazer com os avangos tecnologicos, pois
a disponibilidade das tecnologias por si sd, no contexto educacional, ndo afianca nem facilita a
aprendizagem.

Os eventos comunicativos e a ligagdo com a multimodalidade, sdo também temas de pesquisa de
Rojo e Barbosa (2017), tanto que consideram que a pratica multiletrada na hipermodernidade se encontra
situada em géneros. E preciso reconhecer que, nessas praticas multiletradas encontramos diferentes
linguagens no processo de comunicagdo, por isso a linguagem verbal, escrita e oral, ndo €, tdo-somente,
responsavel pela construcdo de sentidos nas interacdes humanas. Ademais, posiciona os estudiosos que em
qualquer contexto, na escola ou fora dela , os sujeitos estdo expostos as praticas letradas, todavia é na
esfera educacional, que se expande esses conhecimentos acerca das praticas de novos letramentos.

A ideia de que a linguagem na contemporaneidade ndo € um modo unimodal tem afrontado os
principios de um sistema unico e homogéneo de representacdo. Lemke (2010) reconhece a relevancia das
multiplas linguagens e da relacdo entre a multimodalidade e os géneros textuais, haja visto que o0s textos
estdo cada vez mais visualmente carregados de significados linguisticos e ndo-linguisticos e para seu
funcionamento enquanto signos, estes devem ter mais de um cddigo, por isso, diz que “toda semidtica €
semiotica multimidia e todo letramento ¢ letramento multimidiatico” (LEMKE, 2010, p. 456). Logo, pode
se dizer da relacdo entre os multiletramentos e 0s géneros textuais, dada as caracteristicas e 0s propositos
dos textos.

Para além de um sistema unico de representacdo continua explicando o estudioso Lemke (2010)
que os multiletramentos sdo linguagens presentes nos textos multimidiaticos e servem para articular

significados necessarios para a comunicagdo, por isso ¢ a favor de “[...] antes de ensinar, precisamos
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compreender como varios letramentos e tradi¢es culturais combinam essas modalidades semioticas

diferentes” (LEMKE 2010, p. 461-462) para que esses signos possam ter sentido. O autor chama a atengéo
para os sentidos dos diferentes signos que a midia proporciona ao construir as propagandas, trazendo
aspectos visuais fortes, atrativos combinatorios com cores, imagens, formas.

No contexto nacional, os estudos sobre a multimodalidade sédo relativamente recentes, contudo, ja
apresentam grande interesse dentro da academia. Tomamos consciéncia desses aspectos, tendo em vista
que essa caracteristica multimodal dos textos tem se tornado cada vez mais concentrada a partir do
surgimento das novas tecnologias. Por isso, ha a pretensdo de se trazer para a sala de aula essa nova forma
de ler os textos, que considera todos 0s modos semioticos.

O projeto que ora desenvolvemos possibilita estudos acerca dos géneros multimodais, e oferece
amplas possibilidades para a ampliacdo das competéncias por esses textos apresentarem semioses diversas.
De acordo com Dionisio (2006), os textos multimodais e a producédo de sentido s6 podem ser explorados
dentro de um contexto social, no qual interage o leitor. “Imagem e palavra mantém uma relagao cada vez
mais proxima, cada vez mais integrada” (DIONISIO, 2006, p. 131).

Ponderando que a multimodalidade, ndo caminha inseparavel da concepcao dos multiletramentos,
os estudiosos Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) advogam que para analisar textos cuja producdo do
significado advém de outros modos, como por exemplo o visual, 0 sonoro, o gestual, necessariamente tem
que considerar cinco elementos: a referéncia, o didlogo, a estrutura, as situacdes e as intengdes. Esses
elementos apontados

focalizam para uma compreensdo de significados de forma dinamica, visto que esta sempre em
transformacéo, autorizando, a transformacao de ideias que foram concebidas anteriormente.

Levando em consideracdo tais aspectos, a leitura dos recortes de géneros multimodais que
realizamos centraliza —se em averiguar as rela¢fes de sentido , mais detidamente as modificaces na
forma de construcdo de significado, pois “os significados sdo construidos cada vez mais multimodalmente”
(KALANTZIS et al., 2020, p. 20).

E imprescindivel que além do estudo da multissemiose, devemos nos remeter ao

estudo dos géneros textuais para uma melhor compreensdo que prescinde a tematica, pois ao se
comunicar verbalmente, o homem utiliza textos que se efetivam em géneros textuais. Como assegura
Marcuschi (2008), ndo tem como se comunicar sem fazer uso deles, pois 0s géneros sdo formas textuais
orais ou escritas que estdo a servico da comunicacdo humana. Eles estédo presentes na vida cotidiana do ser
humano, desempenhando sua fungdo sociocomunicativa e cada um exibe particularidades, finalidades e

funcionalidades especificas.
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A opcéao pelo género propaganda em contexto digital deve se ao fato de ser um género textual

multimodal, fazem parte da rotina das familias e da vida diaria. Um aluno critico passa pelo conhecimento
de informacdes advindas do contexto digital e uma maneira de construgédo social conforme prevé a Base

Nacional Comum Curricular (BNCC), em sua habilidade (EF67LP08) de préatica de linguagem:

Identificar os efeitos de sentido devidos a escolha de imagens estaticas, sequencia¢ao ou
sobreposi¢cdo de imagens, definicdo de figura/fundo, angulo, profundidade e foco,
cores/tonalidades, relacdo com o escrito (relacdes de reiteragdo, complementagdo ou
oposicao) etc. em noticias, reportagens, fotorreportagens, foto-denincias, memes, gifs,
anuncios publicitarios e propagandas publicados em jornais, revistas, sites na internet
etc.(BRASIL, 2017, EF67LP08 ) EF67LP08 da BNCC

Essa habilidade (EF67LP08) chama atencdo para a multimodalidade a medida que destaca cores,
profundidade, angulo, foco, tonalidades como parte inerente para ser observado nos textos publicitarios.

Quando trazemos a referenciacao para discussdo, oportuno dizer que estudioso Cavalcante (2011)
concebe a referenciagdo como um ato negociavel e cooperativo entre os interlocutores com a finalidade de
dar resposta para necessidades da interacdo, visto que ¢ “na intera¢do, mediada pelo outro, e na integracao
de nossas praticas de linguagem com nossas vivéncias socioculturais que construimos uma representacéo
— sempre instavel — dessas entidades a que se denominam referentes” (CAVALCANTE, 2011, p. 15-16).

Ao lado do fendmeno referencia¢do buscamos olhar para as multiplas semioses ( multimodalidade)
dada as caracteristicas do género propaganda digital que utiliza articulagfes de varias linguagens dentro
de um contexto intencional. Os textos multimodais sdo definidos por Kress e Van Leeuwen (2006[1996])
como textos que combinam linguagem visual e verbal para dar completude ao sentido do texto. O género
que ora analisamos traz essas carateristicas e a combinac¢do de modos semidticos como cores, formatos de

letras, imagens com o fito de atingir o leitor e com o propdsito especifico.

Aspectos ligados aos Géneros Textuais

A abordagem de Marcuschi (2008, p. 149 ) acerca dos Géneros Textuais ndo deixa de ser historico
também por anunciar a nocdo de género Textual, ou Discursivo, de maneira sistematizada mostrando como
“formas de agdo social”, abalizando os géneros textuais como “entidades socio-discursivas e formas de
acdo social incontornaveis de qualquer situagdo comunicativa”, de maneira que os géneros surgem para
atender as necessidades de comunicacdo humana, e apresentam carateristicas proprias , “os géneros sdo
entidades empiricas em situagdes comunicativas e se expressam em designacdes diversas, constituindo em
principio listagens abertas” (2008, p. 155). Sdo considerados dindmicos porque acompanham a evolugdo

dos tempos ,por isso podemos dizer de géneros que caem em desuso e outros que surgem de maneira
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modificada para atender os anseios da humanidade. Podemos citar por exemplo, 0s e-mails, as mensagens

em Blog, em Whatzapp, substituindo as cartas escritas manuais.

Bentes, Cavalcanti e Koch (2007, p. 64), vdo além na questdo dos géneros textuais e traz uma outra
roupagem a Intergenericidade que ndo deve ser confundida heterogeneidade tipoldgica. A primeira, a
Intergenericidade s@o 0s “género (s) pertencentes a outras molduras comunicativas, evidentemente, com o
objetivo de produzir determinados efeitos de sentido”. Ou seja um género que assume a funcgdo de outro,
muito bem exemplificado por Marcuschi (2008) quando aponta um texto publicidade em formado de
masica, ou um artigo de opinido em forma de poema, ou ainda um texto publicitario se apresentar em
formato de uma receita, articulando assim diferentes possibilidades.

Os géneros textuais se organizam para atender determinados propositos, de acordo com as praticas
sociais, por isso encontramos em determinado contexto social adequagdo dos usos, e para uma efetiva
comunicacdo é que encontramos fatores como: situacionalidade, aceitabilidade, informatividade, etc., de
tal modo que “o produtor do texto conta com o conhecimento prévio dos seus ouvintes/leitores a respeito
dos géneros em questdo” (BENTES et al., 2007, p. 64).

Podemos pensar numa hibridizacdo textual como uma estratégia discursivo textual com
determinados propdsitos misturando formas e funcdes, consideradas por Marcuschi (2010) aqueles géneros
do ambiente digital que ja existem, podem ser transmutados de outras esferas de comunicag¢do para o
ambiente eletrénico virtual. As préaticas sociais na verdade sdo permeadas de géneros, e assim como a
sociedade muda os géneros sofrem transformacdes dando espagco para outras mobilidades, muito bem
explicitado por Marcuschi (2010, p. 19) quando consideram os géneros como flexiveis, “caracterizam-se
como eventos textuais altamente maledveis, dindmicos e plasticos”. Essa necessidade de hibridizagdo surge
dada as caracteristicas das atividades socioculturais e pelos avangos tecnoldgicos, como o género anuncio

publicitario por exemplo citado por Marcuschi (2010).

Caminhos para a metodologia

O recorte para este artigo partiu de um corpus de género propaganda em meio digital, cuja finalidade
foi a de realizar leitura das imagens alcancando referencias para construcéo de sentidos em aulas de Lingua
Portuguesa. Iniciamos com a realizacdo de pesquisas, em meios digitais, na biblioteca envolvendo alunos
do ensino fundamental e posteriormente uma organizagdo de um banco de textos de (propagandas) de
diferentes tematicas e produtos, de forma que contemplasse a linguagem verbal e visual (multimodalidade).
Dentre os textos encontrados nos espagos digitais destacamos: propaganda de brinquedos, o da publicidade
do Bombril, comercial de carro, produtos de limpeza, propaganda de hortifriti, propaganda de sucos

naturais, propaganda de perfumes importados, da natura, entre outras.
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Uma sequéncia de atividades foi organizada para direcionar a leitura e analise do material no

decorrer de trés meses de aula. Todas as atividades foram desenvolvidas coletivamente, e 0s sujeitos
estimulados para as multiplas facetas do material exposto. A perspectiva de analise partia sempre da
concepcdo de texto cujo préprio texto é o lugar da interacdo, de relag@es dialdgicas entre os sujeitos, o que
proporcionou a escuta de diversas vozes para a construcdo de sentidos.

Entre as aulas de leitura, argumentacdo e debates os alunos se colocaram como consumidor e critico
nas situacGes de vendedor e comprador e as referéncias foram o ponto estratégico na partilha dos

conhecimentos.

Leitura do género multimodal: propaganda da hortifruti

Nesta etapa descrevemos a analise de uma propaganda como amostra do estudo estabelecendo um
didlogo com a referenciacdo. A propaganda analisada considerou o contexto do aluno, os conhecimentos
de mundo, os conhecimentos multimodais dos textos entre outras pistas necesséarias na construcdo de
sentido. Algumas perguntas serviram de roteiro para reflexao: observar os elementos contextuais que estdo
presentes no anuncio publicitario? Onde esse texto estad hospedado? Que tipo e publico atinge o anuncio
publicitario? Caracterizar as personagens do anuncio publicitario? Pensar na motivacdo das cores, das

roupas dos gestos, dos objetos presentes no anuncio.
Amostra de analise

Figura 1: Cartaz do filme Kung Fu Panda Figura 2 Anuncio publicitario Kung Fu
Manga

SAUDAVEL E
SO COMECAN

A LUTA PELA \;E
0.

AAAAAA

KU

//J_}_

HORTIFLIX

Fonte: Google imagens Fonte: Disponivel em:
http://hortiflix.com.br/.
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O Anuncio selecionado trata de um anuncio da hortifrati uma das pecas da campanha “Hortiflix”.

Trata de uma manga com carateristicas de lutadora “Kung Fu Manga”., criada pela MP Publicidade, cuja
campanha da “Hortiflix” utiliza na propaganda titulos ja utilizados em produg¢des do cinema e, assim
transforma frutas, legumes e verduras em estrelas de Hollywood. Essa campanha foi langada em 2008, em
que outras pecas ja foram mote para outras propagandas. A propaganda destaca pela sua composigéo visual
trazendo a presenca de recursos visuais com efeitos de sentido provocado por meio do dialogo entre
imagens a linguagem.

Acompanha a propaganda uma animac¢ao denominada “Kung Fu Panda” que dialoga com o género
propaganda A analise da imagem tem como metodologia o foco nos elementos verbais e ndo verbais que
compdem o género textual multimodal com uma abordagem nas varias formas de representar a linguagem
visual, espacial e linguistico.

Chama atencdo nas duas imagens 0s aspectos na composi¢cdo e constancia na utilizacdo da
multimodalidade, destacando o projeto grafico, a tonalidade das cores (amarelo e vermelho), os tons
realcando alguns tragos mais fortes que outros e aspectos ligados aso sombreamento contribuindo para a
profundidade do texto.

No caso da propaganda e do cartaz do filme quem entra em cena é a manga e o panda construindo
um jogo da linguagem verbal e visual concorrendo para a intertextualidade implicita, e a preocupacéo em
dar evidéncias das semelhancas Inter icbnica entre elas.

O enunciado verbal “A luta pela vida sauddvel estd s6 comecando” traz o destaque para o sentido
do vocabulo “luta” varia de um contexto para outro, segundo os propdsitos comunicativos. O enunciado e
0S aspectos visuais cooperam para a significacdo textual o que chamamos dos pressupostos da
multimodalidade.

Para além dos beneficios da manga com uma gama de variedades de nutrientes a propaganda carrega
um significado de superacdo aos problemas de saude e para isso, convoca um super-herois para entrar na
luta contra qualquer mal da satide com uma boa alimentacdo. Fica o convite ao consumidor para preservar
a salide consumindo a manga.

Ao olhar para o plano linguistico, a constituicdo do referente (alimento-heréi) ocorre quando a
linguagem verbal assume a funcdo de super-her6i no enunciado “A luta pela vida saudavel estd so
comegando”, pois, tata de consumir a manga. E, no plano ndo verbal, temos o referente na imagem da panda
intermediada pela postura dos bracos e pernas em posi¢do de luta, méos fechadas enquanto referentes
multimodais contribuindo na construcdo dos sentidos.

Essa inferéncia ao filme trata de uma intertextualidade implicita, exigindo do leitor seus

conhecimentos de mundo (KOCH; ELIAS, 2014) para compreender a mensagem e 0 sentido. Em vista
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disso, podemos dizer da presenca da détournement, termo muito utilizada quando estudamos

intertextualidade implicita, explicada por Koch, Bentes e Cavalcante (2007, p. 45) como uma acéo de
“levar o interlocutor a ativar o enunciado original, para argumentar a partir dele[...] adapta-lo a novas

situagdes, ou orientéd-lo para um outro sentido, diferente do sentido original”

Consideracoes finais

Este estudo ainda em fase de construcdo envolvendo géneros textuais do meio digital e o
conhecimento das multiplas semioses e a competéncia de leitura trouxe alguns fatores que ja podemos
pontuar. Em outros estudos analisamos outras propagandas do campo da Hortifruti e o material se mostrou
propicio para compreender fendmenos como: intericonicidade, intencionalidade, multimodalidade.

O texto analisado restringiu ao género do meio digital por enquadrar e trazer aspectos relacionados
a importancia na construcao de sentido numa viséo interacionista de linguagem. Os fatores da linguagem
escrita e visual foram consideradas contemplando assim a natureza multimodal do texto e,
consequentemente, do processo de referenciacéo.

Nossa intencdo foi trazer uma amostra acerca da interpretacdo de sentido do género anuncio
publicitario e sua relacdo com a referenciacdo. Os recursos multimodais ,as imagens dialogam entre si
estabelecendo novos sentidos, é jogo de imagens que revelam os sentidos do texto. Outro aspecto a ser
considerado sdo os recursos multimodais como aliados para as analises e os efeitos visuais, sobremaneira
para a construcdo dos sentidos, por trazer a tona informacGes necessarias para 0 processo de construcédo
textual.

Vérias campanhas se apoiam em personagens conhecidos, em figura dramética do cinema, das
historias em quadrinhos, nacionais e internacionais retomando cenas, personificando objetos de maneira
ludica, persuasiva para dar sentido 0s anuncios.

Nos anuncios da hortifrati encontramos um nicho de informacdes com a presenca de elementos
visuais, com expresses metafdricas compondo o que chamamos de géneros textuais do meio digital.

O arcabouco tedrico da Linguistica Textual e da multimodalidade possibilitou olhar para os
implicitos, para as convergéncias dos referentes imageéticos e verbais, e iluminar nossas analises. A leitura
ora realizada do recorte dos anuncios publicitarios ainda esta longe de ser esgotada, outros mecanismos

tedricos de diferentes géneros, podem ser analisados sob viés de outras areas de conhecimento.
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