MULTIMODALIDADE EM ANUNCIOS PUBLICITARIOS NO ENSINO MEDIO: leitura critica sobre
padrdes de beleza

MULTIMODALITY IN ADVERTISEMENTS IN HIGH SCHOOL: critical reading on beauty standards

MULTIMODALIDAD EN LA PUBLICIDAD EN LA ESCUELA SECUNDARIA: lectura critica sobre los estindares

Ana Paula Faustino de Oliveira'
Edinéia Leite dos Santos Oliveira?

Neide Arafijo Castilho Teno?

de belleza

1.Ana Paula Faustino de Oliveira. Mestra em Letras — PPGL/UEMS/CG. E-mail: paulinha6 | @outlook.com
2. Edinéia Leite dos Santos Oliveira. Mestra em Letras — PPGL/UEMS/CG. E-mail: edineialeite67@gmail.com
3.Neide Castilho Teno. Pesquisadora Sénior da PPGL - Docente Sénior PPGL/UEMS/CG. E-mail: cteno@uol.com.br

ABSTRACT: This article presents the
discussion on Multimodality, Teaching,
didactic sequence and aims to instigate a
reflection on the theme of Fake ads. To this
end, we seek to develop a proposal for a
didactic sequence through the fake
advertisements presented in the English
textbook for high school. These are
pertinent topics for broad debate in the
classroom and beyond. With the
advancement of technological resources,
contemporary  society goes through
moments of difficulty in recognizing what
is real advertising from Fake ads. To this
end, we seek theoretical basis in Rojo
(2012), Cope Kalantzis (2020).
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RESUMO: Este Artigo apresenta a
discussdo acerca da Multimodalidade,
Ensino, sequéncia didatica e tem por
objetivo instigar uma reflexdo acerca da
tematica Fake ads (falsas propagandas).
Para isso, buscamos desenvolver uma
proposta de sequéncia didatica por meio da
propaganda falsa (Fake ads) presente no
livro didatico de Lingua Inglesa para o
Ensino Médio. S@o temas pertinentes de
amplo debate para a sala de aula e¢ além
escola. Com o avango dos recursos
tecnolégicos a sociedade contemporinea
perpassa  por momentos de dificil
reconhecimento do que é uma propaganda
real da Fakes ads. Para tanto, buscamos
embasamento tedrico em Rojo (2012) e
Cope Kalants (2020).
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Introducio

RESUMEN: Este articulo presenta la
discusion sobre Multimodalidad,
Enseflanza, secuencia didactica y tiene
como objetivo instigar una reflexion. El
tema Anuncios Falsos (anuncios falsos).
Para tal fin, se busco desarrollar una
propuesta de secuencia didactica utilizando
publicidad falsa (fake ads) presente en el
libro de texto de lengua inglesa para
Bachillerato. Estos son temas pertinentes
para un amplio debate en el aula y fuera de
la escuela. Con el avance de los recursos
tecnologicos, la sociedad contemporanea
pasa por momentos en los que es dificil
reconocer que constituye publicidad real de
publicidad falsa. Para ello, buscamos apoyo
teorico en Rojo (2012) y Kalantzis (2009).

Palabras-clave: Multimodalidad;
secuencia didactica, bachillerato,
publicidad falsa.

Embora exista o reconhecimento da importancia de um ensino para uma educag¢ao mais tecnoldgica,

as discussdes acerca dessa nova perspectiva ser assumida pelos docentes em sala de aula, perpassa pelos
documentos norteadores como os PCNS (1998) e BNCC (2018). O documento (BNCC, 2018) vincula a
importancia de desenvolver habilidades de leitura e escrita para que o aluno saiba lidar de forma critica
com os diferentes gé€neros textuais/discursivos, e sugere um ensino centrado no aluno de forma interativa
trabalhando de modo questionador, fazendo inferéncias sobre a veracidade — ou ndo — dos fatos. Com a
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atual era tecnologica que vivenciamos, o importante ¢ subsidiar o aluno com competéncias para
(re)conhecer os diferentes recursos utilizados nos textos.

Para os estudiosos Cope ¢ Kalantzis (2009) os textos multimodais presentes na sociedade
contemporanea e sao disponibilizados nos suportes eletronicos, ndo sao somente textos escritos, pois estao
permeados de combinagdes com audio visual, imagens e videos entre outros trejeitos para combinar com
outras linguagens na constitui¢cdo do sentido.

Dessa forma, cabe discorrermos acerca do termo multiletramento a partir da Pedagogia dos
multiletramentos. Webber e Teno (2019) ao explanar acerca da teoria dos multiletramentos recorre aos
documentos para o Ensino de Linguas Estrangeiras Pardmetros Curriculares Nacionais (PCN-Brasil-1998)
e as Orientagdes Curriculares para o Ensino Médio (OCEM-Brasil 2006), como aportes importantes para
compreender o ensino de Linguas. A (OCEM —Brasil, 2006), por exemplo, reafirma o que propde o PCN
(Brasil, 1998, p. 66) e a necessidade do aluno aprender uma lingua estrangeira de maneira que o aluno possa
adquirir “consciéncia critica dos usos que se fazem da lingua estrangeira”. Semelhante aos documentos,
estudiosos como Rojo (2009,2012), Rojo e Moura (2012), Rojo e Barbosa (2015), Cani e Cocarelli (2016)
propdem repensar agoes pedagdgicas conectadas com os multiletramentos.

A multimodalidade de acordo com Rojo (2012, p. 19) ndo se restringe a um conjunto de linguagens,
“mas a interacao entre linguagens diferentes em um mesmo texto.” As mais variadas formas de linguagem
se unem e na interagdo e articulacdo entre elas € o que chamamos de multimodalidade. Palavras e imagens
compdem um construto de texto permeados de movimento, posi¢des, cores, imagens, gestos, a disposi¢ao
do sujeito evidenciando o cardter comunicativo do texto.

Relevante ressalvar a sequéncia didatica ora desenvolvida trata de géneros de natureza multimodal,
uma vez que a multimodalidade comporta textos permeados de muitas linguagens, modos ou semioses Rojo
(2012). A partir dessa premissa, que apreendemos que a pedagogia dos multiletramentos, fruto de
discussdes de um grupo de estudiosos de Nova Londres, 1996, doravante (GNL), apds pesquisas publica
uma obra intitulada A Pedagogy of Multiliteracies, que vem sendo disseminada no Brasil por meio da
estudiosa Rojo (2012).

Esta estudiosa tem sido um divisor de dguas, nas reflexdes acerca da necessidade de as institui¢des
escolares pensarem em um ensino voltado para praticas leitoras que promovam no aluno habilidades de
compreensdo com efeitos de sentido. Destaca Rojo (2012) que um leitor critico deve possuir habilidades
para adjudicar significado tanto na  esfera comunicativa, como nos participantes e nas diferentes
modalidades da linguagem, ou seja uma ‘“a multiplicidade cultural das populagdes e a multiplicidade
semiodtica de constitui¢ao dos textos por meio dos quais ela se informa e se comunica” (Rojo, 2012, p. 13).

Multimodalidade

Na vida comunitéria contemporanea, em que deparamos com a televisdo em casa, na escola com os
mais diversos textos, letras e letramentos diversos, no mercado por meio das prateleiras de produtos,
anuncios (propagandas), nos centros comerciais a fachada das lojas letreiros diversificados, misturando
imagem, criatividade e também na sua propria mao com os artefatos digitais celulares, tablets,
computadores que emergem e nos seduzem as imagens, fotos, sons, etc. E para Rojo, 2015, p.22 “produgdo
e circulag@o dos textos ou no sentido da diversidade de linguagens que os constituem” que constituem os
Multiletramentos. Toda essa diversidade fora da sala de aula faz com que os docentes reflitam que “os
desafios [...] da leitura e escrita que ainda se limita as formas escritas ¢ lidar com a crescente
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multimodalidade das midias para a representagdo e a comunicagado de significados” (Kalantzis, Mary, 2020,
p-182).

Embora haja reconhecimento da importancia de um ensino para uma educac¢ao mais tecnologica ha
discussdes acerca dessa nova perspectiva ser assumida pelos docentes em sala de aula. O documento
(BNCC, 2018) vincula a importancia de desenvolver habilidades de leitura e escrita para que o aluno saiba

lidar de forma critica com os diferentes géneros textuais /discursivos, e sugere um ensino centrado no aluno
de forma interativa trabalhando de modo questionador, fazendo inferéncias sobre a veracidade — ou ndo —
dos fatos. E numa era de tecnologia que vivenciamos, o importante ¢ subsidiar o aluno com competéncias
para conhecer os diferentes recursos utilizados nos textos.

A BNCC (2018) reconhece que o Multiletramento ndo pode ser tema esquecido no contexto da sala
de aula na area de Linguagens. Num ensino mais contemporaneo, o contexto digital tem sido um ambiente
de leitura e escrita que envolve outras dimensdes para os textos, tanto em sua composicao quanto nos
suportes, links que se apresentem. A Base Nacional trouxe destaques para esse potencial multissemiotico
ou multimodal dos textos, e estimulou seu estudo e produ¢do, em classe.

Isto posto cabe discorrermos acerca do termo multiletramento a partir da Pedagogia dos
multiletramentos. Webber e Teno (2019) ao explanar acerca da teoria dos multiletramentos recorre aos
documentos para o Ensino de Linguas Estrangeiras Parametros Curriculares Nacionais (PCN-Brasil-1998)
e as Orientagdes Curriculares para o Ensino Médio (OCEM-Brasil 2006), como aportes importantes para
compreender o ensino de Linguas. A (OCEM — Brasil, 2006), por exemplo, reafirma o que propde o PCN
(Brasil, 1998, p. 66) e a necessidade do aluno aprender uma lingua estrangeira de maneira que o aluno possa
adquirir “consciéncia critica dos usos que se fazem da lingua estrangeira”. Semelhante aos documentos,
estudiosos como Rojo (2009,2012), Rojo e Moura (2012), Rojo e Barbosa (2015), Cani e Cocarelli (2016)
propdem repensar agdes pedagdgicas conectadas com os multiletramentos.

A multimodalidade de acordo com Rojo (2012, p. 19) ndo se restringe a um conjunto de linguagens,
“mas a interagdo entre linguagens diferentes em um mesmo texto.” As mais variadas formas de linguagem
se unem e na interagdo e articulagdo entre elas ¢ o que chamamos de multimodalidade. Palavras e imagens
compdem um construto de texto permeados de movimento, posigdes, cores, imagens, gestos, a disposi¢ao
do sujeito evidenciando o carater comunicativo do texto.

Relevante ressalvar que o estudo que ora desenvolvemos trata de géneros de natureza multimodal,
uma vez que a multimodalidade comporta textos permeados de muitas linguagens, modos ou semioses Rojo
(2012). A partir dessa premissa, que apreendemos que a pedagogia dos multiletramentos, fruto de
discussdes de um grupo de estudiosos de Nova Londres, 1996, doravante (GNL), apds pesquisas publica
uma obra intitulada A Pedagogy of Multiliteracies, que vem sendo disseminada no Brasil por meio da
estudiosa Rojo (2012).

Esta estudiosa tem sido um divisor de dguas, nas reflexdes acerca da necessidade de as institui¢des
escolares pensarem em um ensino voltado para praticas leitoras que promovam no aluno habilidades de
compreensdo com efeitos de sentido. Destaca Rojo (2012) que um leitor critico deve possuir habilidades
para adjudicar significado tanto na esfera comunicativa, como nos participantes e nas diferentes
modalidades da linguagem, ou seja uma “a multiplicidade cultural das populag¢des e a multiplicidade
semiodtica de constitui¢do dos textos por meio dos quais ela se informa e se comunica” (Rojo, 2012, p. 13).

Ainda que aceitamos os desafios do reconhecimento da participacdo dos alunos em praticas sociais,
ainda assim implica no conhecimento dos multiplos modos de comunicacao, tanto linguagem escrita como
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visual. Por isso, ndo podemos aceitar que o codigo verbal ndo ¢ o responsavel pela linguagem, todavia a
combinagdo de diferentes cddigos semidticos contribui para a representacdo da multimodalidade. Rojo

(2013) bem esclarece acerca do conceito dessa terminologia:

O conceito de multiletramentos, articulado pelo Grupo de Nova Londres, busca justamente apontar,
ja de saida, por meio do prefixo “multi”, para dois tipos de “multiplos” que as praticas de letramento
contemporaneas envolvem: por um lado, a multiplicidade de linguagens, semioses e midias
envolvidas na criagdo de significacdo para os textos multimodais contemporaneos e, por outro, a
pluralidade e a diversidade cultural trazidas pelos autores/leitores contemporaneos a essa criagdo
de significagdo (Grifos da autora)(Ro0jo,2013,p.13).

A articulagdo do grupo de Nova Londres para Rojo (2013) foi o que definiu multiletramento e trouxe
para a linguagem habilidades diferentes das que ja existiam , assim os alunos passaram a operar com outras
competéncias de outra maneira, por exemplo, assistir a um filme e diferente de assistir uma curta
metragem, compreender um antncio publicitario ¢ diferente de olhar para a linguagem verbal.
Teoricamente estamos destacando que outros gé€neros textuais /discursivos surgiram na contemporaneidade
exigindo do leitor competéncias para entender a construgdo tedrica que permeia a génese da linguagem,
que, no dizer bakhtiniano, ¢ dialogico, portanto, discursivo.

Rojo e Moura (2012) amplia esse conceito & medida que caracteriza os multiletramentos como
multiplicidade cultural e multiplicidade semidtica na constituicdo dos textos. Na multiplicidade cultural
engloba aqueles textos produzidos na cultura letradas de circulagdo social, chamados de hibridos de
diferentes letramentos, enquanto que a multiplicidade semiotica fica a cargo daqueles textos do cotidiano
do aluno que tem a funcdo de informar e comunicar, pelas diferentes semioses. A pedagogia dos
multiletramentos para esta pesquisadora, com os avangos tecnologicos, torna o ponto alto para dar conta de
desvendar praticas pedagdgicas de leitura e escrita e romper com o ensino dito tradicional, para um ensino
multimodal ampliando o conhecimento de outras linguagens que estdo cada vez mais presentes nos textos.

Destarte mencionar a atengdo dada por Rojo e Moura (2012) as modalidades de linguagem presentes
na multi ou hipermidiaticos, dando destaque para imagens fotograficas, titulo de legendas, de um jornal
produzido na atualidade com outro produzido na contemporaneidade. Assim, numa leitura de textos
produzidos em midias diferentes requerem leituras diferentes, pois o estilo, a composi¢ao, as formas, as
cores, o canal sdo caracteristicas multimodais ou multissemidticas que pressupdem rupturas € mobiliza¢des
de outras linguagens.

Metodologia

A Proposta de sequéncia didatica de propaganda falsa (Fake ads) tem como objetivo promover
uma analise critica sobre o conceito de beleza e padrdes que a sociedade e a midia esperam deles no
que tange a uma aparéncia “perfeita” para Duboc (2019 p.21) “o trabalho multimodal critico consiste
em fazer com que o discente perceba que a lingua estrangeira ndo ¢ simplesmente a tradugcdo da lingua
materna, mas uma pratica social . E sendo assim , iniciou-se com a explicacdo do género discursivo
multimodal : antncios publicitdrios e seu proposito como pratica social.

A proposta com o género anuncio publicitario foi desenvolvida com o segundo ano do Ensino
Médio, em uma Escola Estadual ,em Campo Grande — MS , do periodo matutino , com 28 alunos ,
com aidadede 14 a 15 anos,em 2023 . Foram utilizadas 3 (trés ) aulas, sendo uma aula por semana.
Desse modo , realizamos uma abordagem qualitativa interpretativa.
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Sequéncia didatica

Na organiza¢do das atividades pautamos pela contribui¢do das sequéncias didaticas estudos acerca
dos géneros (Dolz, Noverraz ¢ Schneuwly, 2004) que formularam um modelo didatico para contemplar
atividades que envolvem o desenvolvimento de habilidades de produgdo textual e andlise linguistica.

O modelo que os estudiosos propdem parte de uma situacdo inicial (apresentacdo do género

permeado de leituras), uma producgdo inicial (pardmetro para avaliar o que ja foi aprendido e como
potencializar essa aprendizagem). O numero de modos ou sequéncia ¢ definidos pelo professor
considerando as atividades necessarias para os alunos chegarem a uma produgdo final com qualidade,
demonstrando superacao de dificuldades manifestadas na produgdo inicial.

Em um primeiro momento, para situacao inicial foi explicado em contexto de sala de aula , por meio
do Datashow acerca do género discursivo : antincio publicitario, a leitura de alguns antincios publicitarios
digitais com o fito de ativar o conhecimento prévio dos alunos quanto ao conceito de publicidade, de
persuasao e ato aos propositos comunicativos do género apresentado.

Na sequéncia as argui¢des foram pautadas na tematica Fake ads (antiincios falsos) presentes em

site Stop The Beauty Madness: A Social Change Campaign( pare a loucura da beleza : uma
campanha de mudanga social) ,presente no livro didatico “Voices Plus 01” Rogério Tilio , 2016, do
Ensino Médio ,na pag. 75 em que a proposta do livro era trazer a discussao sobre o conceito de beleza
e o proposito dos antincios publicitarios .A orientagdo da atividade era instigar a participacdo ¢ o
envolvimento dos alunos a partir da leitura e da analise dos textos apresentados.

O livro didatico “Voices Plus 01” Rogério Tilio , 2016, do Ensino Médio, trata de uma obra
publicada pela Editora Richmond, ano 2016, e adotada na escola Estadual da Cidade de Campo
Grande/MS para o ensino médio nos anos de 2018, 2019 e 2020 . E que fora escolhido como elemento
mediador secundario do processo de constru¢do da aprendizagem dos discentes na realizagdo desta
atividade por “ contribuir para a construcdo da cidadania, de forma ética e protagonista” (Rojo , Moita
Lopes, 2004). A obra tem a finalidade de trabalhar “praticas de letramentos e ndo apenas
instrumentalizar os discentes com habilidades linguisticas|...] utilizando de maneira consciente do
repertorio 1éxico-gramatical disponivel na lingua e contextualizado” Tilio, pag .209,2016

A unidade do livro didatico selecionada foi a segunda , intitulada Body and mind ( corpo e
mente ), na se¢do ‘Oral Literacy : Beauty, identity and health’ (Letramento Oral : beleza , identidade
e saude), no qual , tem A inteng¢do de problematizar a ditadura do culto ao corpo e encoraja-los
questionar os conceitos de beleza . Logo apds a leitura das imagens multimodais e as questdes ,
permitiram — nos expressar por meio de posicionamentos pessoais e reflexdes sobre a tematica .

Do livro didatico passaram para algumas experiéncias conhecidas pelo grupo de alunos e
apontaram o Site falso se passando por Beleza na web , uma promog¢do anunciada no Instagram sobre
promogao de Black Friday de um shampoo e condicionador da Wella de 1 litro por R§79,90 com frete
gratis. No [Editado pelo Reclame Aqui] as explicagdes acerca do site falso , ou seja, se aproveitando de
uma empresa idonea como a Beleza na Web para aplicar golpes.

A utilizagdo da imagem Fonte: Unidade 2 :body and mind pag.77. Alguns questionamentos foram
realizados: “What do you think about beauty ? ( O que voce pensa sobre beleza?) , Does the image in
the advertisement encourage any representation of happiness? ( A imagem dos anlincios incitam a alguma
representacao de felicidade?), Is it possible to say that the advertisements associate the idea of happiness
with the consumption of the products? (E possivel afirmar que os anuncios associam a ideia de felicidade
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ao consumo dos produtos?), o enfoque da leitura inicialmente, foi o reconhecimento das semioses verbais
. Reportamo-nos ao nivel linguistico (contexto de situa¢do), a partir da orientacdo da metafuncao ideacional,
que ressoa na variavel de registro campo.

A leitura da imagem do antincio publicitario incitou alguns sentidos e foi possivel compreender o
que estava escrito do lado esquerdo da imagem e buscar motivagao da campanha publicitaria. O proposito
desta campanha com a frase “ Old isn't ugly. It's invisible.”(A idosando ¢ feia. Estd invisivel”) depde
para um linguagem chamada Idadismo /ageism/Etarismo como sindnimos que definem o preconceito’ pela
idade. Trata de um tratamento bastante frequente e estdo presentes de diferentes formas, quer na linguagem
quer nas atitudes, quer nas condutas, etc. O fato dessa expressdo estar no antincio do género discursivo
multimodal chama aten¢@o para ndo ser invisivel pela beleza.

O fato dessa expressdo estd no anuncio do género discursivo multimodal chama atencdo para nao
ser invisivel pela beleza.

Figura 01. Propaganda sobre beleza Stop the Beauty madness.2016

Fonte:site https://stopthebeautymadness.com/

Apresentamos aos alunos a imagem acima (texto multimodal) ,em que a estratégia foi
direcionar o questionamentosobre o que observaram “a imagem da idosa relacionava-se com as
palavras” , haja visto que tal imagem , encontra-se circulando no site stopthebeautymadness.com e
faz parte de textos de produgdo e circulagdo social. Segundo Rojo (2012,p.19) a leitura do texto
multimodal “ refere-se a multiplicidade de linguagens , modos ou semiose nos textos de circulagdo” e
contribui para o processo de constru¢do de sentido e formagdo de leitores.

Logo ap6s, mostrar a imagem aos alunos , houve questionamos sobre a personagem (idosa) e
a relagdo da imagem com a informagdao que complementava o significado dos elementos visuais do
anuncio . Haja visto , compreender como interpretam o texto multimodal e o propdsito do género
discursivo. Segundo Souza,2015 “ os textos sdo formados a partir de um conjunto de escolhas, [...] € que
ndo existem verdades absolutas, mas realidades construidas a partir de uma determinada visdo de
mundo”A leitura do antncio publicitario foi acompanhado de indaga¢des como:

P: What can we think /say and write about the old in the Fake add ? E como vocé
interpreta esta imagem ?

Al: Nio ¢ feia . E invisivel .

! Para conhecer expressdes frequentes sobre idoso ler Glossario Coletivo de Enfrentamento ao Idadismo em
https://www.saopaulo.sp.leg.br/escoladoparlamento/wp-content/uploads/sites/5/2022/12/glossario_idadismo_2edicao.pdf 1* e 2* Edigao -
2021/2022
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A2: Velhos ndo sdo feios , sdo invisiveis, pois se sentem ignorados pelo restante da sociedade

A3: A sociedade julga as pessoas velhas como feias, pois na verdade sdo invisiveis pela
falta de atengdo das pessoas .

A4: A imagem passa a mensagem que os idosos acabam sendo esquecidos e deixados de lado
. Além disso, na imagem destaca o termo “It 's invisible” ,que ressalta o fato dos idosos serem pela

sociedade.

AS : Being old is just biology for making work and shouldn't be associated with a lack of
beauty or being dumb, cause old people are a big and important part of society.( Ser velho ¢ apenas
bioldgico para dar trabalho e ndo deve ser associado a falta de beleza ou a estupidez, porque os idosos sdo
uma parte grande e importante da sociedade.)

A6 : A imagem revela-nos que muitas vezes , as pessoas idosas passam despercebidas na
nossa comunidade “social”. Além disso, enfatiza o fato de que essa situagdo nao esta relacionada com a
beleza fisica. O envolvimento dos alunos nas atividades propostas de lingua inglesa foi positiva pois
houve interagdo nas aulas, participagao nos debates, o que foi possivel segundo Duboc, (2017, p.217)
[...] “em nossas aulas a heterogeneidade, a subjetividade , a contextualizagdo e também a
problematizagdo, as quais constituem importantes premissas das teorias pods-modernas.”

No terceiro médulo da Sequéncia didatica houve uma imersao maior nas questdes da
multimodalidade. Foi retomada imagens do livro didatico “Voices Plus 01 “, 2016, referentes a 08
imagens de pessoas com suas caracteristicas fisicas , estilos , cabelos ,etc e a tarefas seria :

a) Choose the two pictures that most appeal to you? ( Escolha duas imagens que mais

chamava sua atenc¢ao ?

b) Describe what you see and how the visual elements relate to the words (Descreva o

que vocé vé€ e como o0s elementos visuais relacionam com as palavras )

c) Fazer a tradugdo das frases e comentar em Lingua Portuguesa sobre aimagem |,
emitindo sua opinido .

No grupo de vinte e oito alunos treze escolheram a imagem abaixo e fizeram as seguintes
assertivas  por escrito, no qual, a finalidade foi a de verificar como os discentes reagiriam ao texto
multimodal e mesmo que saibam que seja um anuncio “fake” reflitam sobre a expectativa de qual beleza
¢ aceita por nossa sociedade.

Figura 02. Disponivel em : Propaganda sobre beleza Stop the Beauty madness.2016

Smart enough,

Talented enough. .

Not white enough

Fonte: site https://stopthebeautymadness.com/
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Tradugdo “ Inteligente o suficiente
Talentosa o suficiente e ndo ¢ branca o suficiente

A1l: E uma critica ao racismo.
A2: A mensagem mostra que pessoas sempre sofrem racismo , ndo importam sdo talentosas e
inteligentes , as pessoas sO ligam para os brancos
A3 e A7 :E confrontado com padrdes e expectativas sociais que podem afetar a autoconfianca.
A4 : Fala sobre o racismo , que todos nds podemos ser suficientes , mas os negros ndo podem .
A5 : Trata-se de uma garota inteligente e talentosa, porém ¢ discriminada por sua cor.
A6: Eu entendi que ha racismo .

As imagens analisadas tratam de uma campanha feita por Robin Rice, Stop The Beauty Madness,
com a finalidade de criticar os padrdes de beleza. As imagens trazem internalizadas questdes da beleza e a
frase que chama atengao para determinar o valor e questionar a importancia dada a aparéncia. A beleza na
imagem feita por Robin ¢ abordada de diversos angulos, desde raga, a idade, peso e outros, trata enfim de
anuncios que criticam padroes de beleza. A pluralidade de imagens ndo estd s na televisao, livro, revista

e vai muito além da sala de estar, estd em todo lugar ampliando o alcance de milhares
espectadores/leitores como os anuncios publicitarios. As respostas dos alunos trazem algumas inferéncias
com relacdo a linguagem verbal e visual presente no antincio publicitario e fazem inferéncias aos padroes
de beleza. O responsavel pelo antncio, ao ter a inten¢do de defender os diversos tipos de beleza, destaca os
padroes de beleza nas aparéncias ( cabelo, roupas, sorriso, na cor , na postura da personagem ) o que
podemos trazer a importancia da leitura multimodal na compreensdo de sentidos. Essa campanha criada
pela norte-americana, Robin Rice, chegou no Brasil e segundo o sife ganhou adeptos como: Susana Vieira,
Deborah Secco e outras.

O talento , a cor, a critica, expectativas sociais , racismo foram expressdes expressas pelos alunos
na leitura da imagem. Foi possivel perceber pelas atividades propostas que na publicidade as imagens nao
raras vezes correspondem com a realidade , e as campanhas publicitarias t€m sido uma seducdo para o
consumidor cair nas tentacdes e se firmar nos padrdes legitimados.

Figura 3. Disponivel em: Propaganda sobre beleza Stop the Beauty madness.2016

So if |
straighten
my hair I'll
get ahead

in life?

Okay, but
how free is
that?

Fonte:site https://stopthebeautymadness.com/

Traducdo:So if I straighten my hair I'll get ahead in life? Okay, but how free is that?

E os outros 07 alunos escolheram aimagem acima para opinar e assim fazer uma reflexao
de como a sociedade

A7: Vocé acaba se arrependendo depois e sente falta do seu cabelo natural .
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A8 : Euentendi que nessa frase fala sobre o preconceito e discriminagdo do cabelo .

A9 : Essa imagem reflete o preconceito e como a sociedade tenta impor um padrdo de beleza
que nao existe.

A10: Percebi que hé discriminagdo , no entanto, estamos presenciando mudangas com aceitagao
da aparéncia.

All : Pode ser uma reflexdo sobre as expectativas sociais em relagdo " a aparéncia € como
pode influenciar o sucesso na vida .

A12: Sera que s6 uma pessoa de cabelo liso pode progredir na vida?

A13: E s6 uma crianga ... essas pessoas “racistas” acreditam que para progredir na vida é preciso
alisar o cabelo.

Os excertos de A7/A8/A9/A10A11/A12 destacam o padrao de beleza ora na linguagem verbal
ora pela imagem. Ha uma forte tendéncia para a interdiscursividade como que para alcangar a beleza ¢
preciso se aceitar como vocé €. A escolha do personagem crianga , as cores da imagem, as roupas
constituem modos semioticos (Kress; Van Leeuwen, 2001) na peca publicitaria que ressalta o aspecto da
beleza fisica, sobretudo do cabelo. A tradu¢do da frase So if [ straighten my hair I'll get ahead in life?
Okay , but how free is that? Realizada pelos alunos “Entdo se eu alisar meu cabelo eu vou progredir
na vida? Ok, mas qudo gratis isso é? “tornam praticas de comportamentos muito usuais na sociedade atual,
voltadas para a valorizagao das diferengas e dos estilos de cabelos naturais, muito bem observada na leitura
dos alunos.

Consideracoes finais

O estudo que ora desenvolvemos em sala de aula no ensino médio partiu da reflexdo da multimodalidade
de propagandas, textos permeados de diferentes semioses e implicitos. O livro didatico de Lingua Inglesa
para o Ensino Médio que serviu de suporte para sele¢do do corpus, subsidiou o desenvolvimento da leitura
multimodal por meio dos recursos visuais nas imagens.

As imagens selecionadas tanto trouxeram uma temadtica atual da beleza da mulher como contribuiram
para a construcao de sentido, proporcionando conhecimentos com a presenca de elementos multimodais
adequados para ampliar o processo de ensino da Lingua Inglesa.

A selecdo do corpus para o estudo pautou em campanhas publicitarias um género textual muito presente
nos livros didaticos que tem a finalidade de representar argumentos convenciveis no consumo da sociedade.
O anuncio multimodal analisado ndo foi aleatorio, destacou as marcas do discurso proveniente de escolhas
do marketing e usou a imagem de uma idosa para dar destaque na invisibilidade da mulher. O ensino de
uma sequéncia de atividade multimodal, caracterizou uma forma particular diferenciada para despertar nos
alunos a pesquisa, a leitura, os debates.

De certa forma as campanhas selecionadas do livro didatico de inglés do ensino médio trouxe um
desafio para os alunos na leitura realizada. Mostrar por meio das imagens pelos signos verbais e iconicos a
crenca internalizada na sociedade de que a beleza determina o valor da pessoa. E para conseguir o intento
traz imagens de uma idosa, uma crianga e uma jovem mostrando a beleza em diferentes angulos ( idade,
raca e outros). As atividades desenvolvidas em sala de aula ndo s auxiliaram no ensino da lingua inglesa
como mostrou aos alunos que o contexto social tem arraigado padrdes de beleza e comportamento que
geram impactos estereotipados, € as campanhas publicitarias podem contribuir para desmistificar tais
padrdes.
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